Уважаемые авторы!

Нужно написать информативные статьи для сайта посвященного «___________» http://www.website.ru/. Естественно, что содержание статей должно быть связано с сайтом/услугами заказчика и носить рекламный характер, но не в виде навязчивой рекламы или пустых лозунгов. 
Перед началом работы рекомендуется просмотреть страницы сайта. В вашей статье не должно быть сведений противоречащих информации, выложенной на сайте. Информацию, уже имеющуюся на сайте использовать не только можно, но и нужно (!). Использовать уже имеющийся текст, выставленный на сайте можно в качестве опорной информации, предварительно перефразировать (глубокий рерайтинг), копировать куски не стоит. Чтобы найти информацию уже имеющуюся на сайте по запросу вводим в поиске Google.ru "site:website.ru интересующий запрос" (без кавычек).
Акцент повествования должен быть направлен на продукцию компании, это очень важно. Заказчик заинтересован в том, чтобы статьи представляли его продукцию с выгодной стороны, освещали плюсы по сравнению с другими вариантами. Конечно, совсем не обязательно чернить продукцию конкурентов, достаточно просто указать на плюсы/преимущества продукции компании _________: огромный опыт, один из ведущих лидеров отрасли, полный спектр решений, выполнение заказов под ключ, индивидуальный подход, широкая сервисная программа, гибкие финансовые схемы оплаты, опыт работы с крупнейшими заказчиками в отрасли… Все статьи будут публиковаться на сайте компании поэтому изложение должно вестись от первого лица.
Примеры уже готовых статей можно посмотреть на сайте http://www.website.ru/
Ниже я расскажу о специфике и о некоторых моментах на которые стоит обратить внимание при написании статей. 
Правила которых необходимо придерживаться при написании статей:

· Объем статей порядка 400-500 слов (~4000 знаков без учета пробелов) 
· Наличие логически уместных заголовков и подзаголовков, например, если статья про "Сравнение Бирж Копирайтинга", то это может быть:
· Сравнение Бирж Копирайтинга Рунета (заголовок)

· Удобство интерфейса (подзаголовок)

· Качество и средняя стоимость статей (подзаголовок)

· Комиссия системы (подзаголовок)
· …

· Исходники ваши - первые 10-20 результатов в Google/Yandex под интересующий запрос, выбираете лучшее и синтезируете новую статью.
· Обращение к читателю напрямую - в первом лице (Вы, Вашего предприятия, Вам, Вашу проблему..)
· Не давать несбыточных обещаний ("Мы обязательно решим любые ваши проблемы")

· Тексты необходимо разбавить ключевыми словами. Каждый ключевик должен иметь в тексте 2-3 вхождения, их можно склонять, спрягать, разделять другими словами. Ключевики/запросы должны быть вписаны в текст грамотно, переоптимизация не нужна. Например, если мы пишем статью под запрос «обзор биржи eTXT.ru» то используйте эти слова и их вариации в тексте (обзор биржи контента eTXT, обзор биржи копирайтинга eTXT.ru, обзор биржи статей eTXT…), НО чтобы статья оставалась читабельной и понятной. Переоптимизация тоже не нужна - «Если вы ищите обзор биржи eTXT, то этот обзор биржи eTXT именно то, что вам нужно, потому что мы сделали лучший обзор биржи копирайтинга eTXT.ru», это пример переоптимизации. Пишем для людей! Статья должна быть читабельной и понятной.
· Статья должна быть уникальной, 92% и выше, копирование кусков текста из различных источников не подойдет. 
· Статьи должны быть информативны и логически закончены - основные особенности темы раскрыты для читателя, если для этого понадобиться больше чем  500 слов это абсолютно нормально.
· Старайтесь придерживаться форматирования – заголовки, небольшие абзацы порядка 3-4 предложений (200-300 знаков). Абзацы стоит разделять пустой строкой. Не стоит тратить время и силы на длинные, витиеватые обороты и замысловатые предложения пускай они лучше будут короткими, простыми и понятными. Читатели, как правило, умные, но занятые люди – у них нет времени вчитываться и разбираться.
· Текст нужно выровнять по ширине страницы, параграфы без красной строки, шрифт Times New Roman или Arial 12 кегля, подзаголовки выделить жирным, в качестве форматированного списка использовать кружочки, например:
· 1 подходит (кружочки)

· 2 подходит (кружочки)

· 3 подходит (кружочки)

· 4 не подходит

· 5 не подходит

· 6 не подходит
· Ключевые слова/запросы должны быть выделены в тексте (жирным или красным цветом)
· Запросы через / это отдельные КС, в тексте их стоит употреблять как отдельные фразы/обороты там где это имеет смысл. (например «биржа копирайтинга/биржа статей» это два разных КС, которые нужно употребить в тексте статьи)
· Логическая структура и текст статьи должен подводить и побуждать читателя к действию (call to action – призыв к действию). Например если статья про «обзор биржи статей» то она должна быть написана и структурирована так, чтобы читатель после прочтения позвонил, написал или пришел, зарегистрировался и сделал заказ.

НЕ ПРИНИМАЕТСЯ

· Информация о конкурентах (упоминание их названий, рассказ о чужой продукции, черный пиар конкретных компаний).

· Личные утверждения и домыслы копирайтера об устройстве бизнеса и производства заказчиков.

· Текст, в котором ключевые выражения не выделены.

· Абзац длиннее 700 знаков.

· Абзацы и предложения, внутри которых нет связности или смысла.

· Тексты с грамматическими и стилистическими ошибками и опечатками.
· Тексты без заголовков и подзаголовков.

Спасибо, что прочитали ТЗ. Если есть вопросы, отвечу в привате.
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